Rewe Group testet kassenbasiertes Couponing

CRM-Spezialist Catalina Marketing riistet SB-Warenhausschiene Toom aus

Bad Homburg. Der Spezialist fiir kas-
senbasierte Couponausgabe, Catalina
Marketing, kommt in Deutschland ei-
nen grofRen Schritt voran. Mit den
Toom-SB-Warenhiusern 6ffnet sich
die Rewe Group dem Thema Coupo-
ning. Acht Toom-Markte hat der im
hessischen Bad Homburg v.d.H. be-
heimatete Systemanbieter bereits mit
seinen Druckersystemen ausgestattet.
Bis Ende Februar sollen die tibrigen
rund 72 Mirkte folgen. In 17 ehemali-

gen, von der Metro iibernommenen
Extra-Filialen wird der Rollout voraus-
sichtlich Ende Mairz abgeschlossen
sein. Der Deutschland-Ableger von
Catalina Marketing International, St.
Petersburg/Florida, wird dabei insge-
samt mehr als 1000 Kassierplitze mit
separaten Gutscheindruckern ausstat-
ten. Bei Catalina macht man sich nun
Hoffnungen, auch die Rewe-Lebens-
mittelmirkte von den Vorziigen des
Verkaufs- und Kundenbindungsin-

struments tiberzeugen zu kénnen. Der
Spezialist fiir integriertes Checkout-
Couponing (CoC) arbeitet bereits mit
den  Edeka-Regionalgesellschaften
Minden-Hannovet, Rhein-Ruhr, Siid-
west sowie Nord zusammen. Bei den
beiden letztgenannten sind auch deren
Marktkauf-Hiuser involviert. Weitere
Partner sind Globus in St. Wendel und
die Citti-SB-Warenhauser von Bartels-
Langness, Kiel, Die Toom-Mairkte ein-
gerechnet, konne die Markenartikel-

Absatzsteuerung: Warenkorb-basiert
spuckt der Drucker Farbgutscheine aus.

industrie iiber das Catalina-Netzwerk
auf ,zehn Mio. Haushalte in Deutsch-
land zugreifen®, verspricht Vertriebs-
chef Retail Frank Kiiver. kon/Iz 04-09
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