MARKETING

Kassen-Coupons treiben es bunt

Catalina Marketing plant nach Testlauf bei Globus den Rollout — Emotionalere Kundenansprache

Bad Homburg. Die am Checkout
ausgegebenen Coupons werden far-
big. Catalina Marketing plant nach
einem Praxistest bei Globus den
Rollout in seinem Partnernetzwerk.

,Die Testgerite im Globus-Markt in
Gensingen laufen stabil’, freut sich
Rainer Otterbein, Geschiftsfithrer der
deutschen Niederlassung von Catali-
na. In dem kiinftig farbig bedruckba-
ren Checkout-Coupon (CoC) sieht er
einen ,Quantensprung® in der Bran-
che. Vorteil fiir die Markenartikelin-
dustrie und couponausgebende Hind-
ler: Der Auftritt wird stimmig tiber-
tragbar. Anders als bei den bisherigen,
recht einfach gehaltenen Schwarz-
Weifi-Aufdrucken kénne der Rabatt-
gutschein nun passend zum Marken-
bild nahtlos in eine ganzheitlich in-
tegrierte Kommuni-
kationsstrategie ein-

sind ,verstindlicher, weil leichter les-
bar, und aufmerksamkeitsstarker®.
Der Verbraucher habe angesichts ihrer
hoheren Wertigkeit (,Sie wirken wie
Geldscheine.“) mehr Lust, sich damit
zu beschiftigen. Die
Einlosequoten lie-

gebaut werden.
Auf den Cou-
pons, die es in den

+Farbcoupons stérken den
Markenauftritt”

Rainer Otterbein, Sales Director

gen ,mindestens 30
Prozent hdoher als
bisher®, unter-

Formaten — ,,classic®
(Linge: 15 cm) und
Jkreativ* (21 cm) gibt, kénnen neben
der Rabatt-Botschaft und dem Mar-
kenlogo kiinftig beispielsweise auch
Verwendungsanldsse oder Rezeptvor-
schlige wasser- und wischfest aufge-
druckt werden. Die bunten Coupons

streicht  Otterbein
auf Basis der Erfah-
rungen der US-Muttergesellschaft.
Die Resonanz der Markenhersteller,
denen die Farboptik bereits vorgestellt
wurde, ,ist ausgesprochen gut®, so der
Vertriebsdirektor.

Um die Gutscheine in Farbe aus-

drucken zu kénnen,
hat der CRM- und
Couponspezialist
aus Bad Homburg
mit dem Hersteller
Epson einen speziel-
len Dreifarbtinten-
strahldrucker entwi-
ckelt, der die Ra-
battschnipsel eben-
so schnell wie die
vormalige Schwarz-
WeiR-Variante (1
Coupon/Sekunde)
ausspuckt. Die da-
zugehorigen Patro-
nen reichen laut Ot-
terbein fiir mehr als 4000 Coupons.
Catalina Marketing nimmt die leeren
Farbkartuschen zuriick und fiihrt sie
einem geschlossenen Recyclingver-
fahren zu.

Bis Mitte 2009 will Catalina Marke-
ting Deutschland die Gerite seiner
Netzwerkpartner auf die Farbvariante
umstellen. Aktuell sind mehr als 750
QOutlets mit tiber 4000 angeschlosse-
nen Druckern am Netz — darunter
mehrere Edeka-Regionen, die von Re-
we iibernommenen Extra-Markte so-
wie 14 Testmérkte von Kaiser's Tengel-
mann. In Kirze soll der Rollout in 39
Globus-Mirkten erfolgen. Bis 2010
will der Sales Director 3000 Maérkte
unter Vertrag haben. kon/lz 35-08
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Probelauf: Im Globus-Markt in Gensingen sind bereits 30
Kassierpldtze mit Farbcoupon-Druckern ausgestattet.



